Presseaussendung, 14. August 2015

WIEN

OPEN HOUSE WIEN 2015-Kampagne ruckt Verbindung Mensch-Gebaude in den Mittelpunkt

Wenn Gebaude auf Wanderschaft gehen

Wien — Karl-Marx-Hof, Lloonbase 36, Neuapostolische Kirche und 25hours Hotel stehen in der
diesjahrigen Kampagne zu OPEN HOUSE WIEN (OHW) exemplarisch fir die Vielfalt der 82 Gebaude, die
am 12./13. September ihre Tiren 6ffnen. ,In liebevoller Kleinarbeit haben wir diese vier Gebaude
mafSstabsgetreu nachgebaut”, erinnert sich Iris Kaltenegger, OPEN HOUSE WIEN Projektleiterin. Die
Kampagne zu OPEN HOUSE WIEN 2015 lasst Menschen nicht nur hinter die Fassade blicken; sondern bis
ins Innerste vordringen und schickt im Image-Spot zwei Gebaude auf eine Tour durch Wien.

Mark Hinckley, Geschaftsfuhrer von The Gentlemen Creatives: ,Wir haben das Thema unserer letztjahrigen
Kampagne, die Neugier, aufgegriffen und naher an den Inhalt von OPEN HOUSE WIEN, die Architektur,
geflhrt.” So stehen heuer die Gebaude selbst starker im Fokus. Im Promotion-Spot wird zwei Gebauden Leben
eingehaucht. Sie begeben sich, ahnlich den OHW-Besuchern, auf Erkundungstour durch Wien — und treffen
letztlich aufeinander. Uber YouTube https://youtu.be/Wcwaxr6ubOg und Facebook findet der Spot Verbreitung.

Uber OPEN HOUSE WIEN

Der gemeinnUtzige "Verein OPEN HOUSE WIEN - Architektur fir Alle" veranstaltete 2014 erstmals OPEN HOUSE
WIEN — mit 30.000 Besuchern. Das internationale Format OPEN HOUSE begeistert mittlerweile Menschen in
mehr als 30 Stadten weltweit; Wien ist die erste Stadt im deutschen Sprachraum. 2015 gewahren 82
architektonisch spannende Gebaude - von alt bis neu, von BUro bis Wohnung —am 12. und 13. September
einen Blick hinter die Fassade. OPEN HOUSE WIEN ist fr die Besucher kostenlos. Diese werden in den
Gebauden von Volunteers betreut und grofSteils auch gefuhrt.

http://www.openhouse-wien.at
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